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Il. PRESENTACION
El Diplomado en Marketing y Publicidad se estructura como complemento
especializado del diplomado en Disefio Grafico, a la vez que plantea una
continuidad en la superacién postgraduada de aquellos estudiantes con habilidades
en el tratamiento grafico y la produccién simbdlica. Estd orientado a que el
egresado sea capaz de crear y plantear estrategias de comunicacion y campanas de
publicidad, utilizando como principal herramienta su creatividad y los
conocimientos impartidos en el curso. Este diplomado se inscribe dentro de una
estructura docente tedrico-practica, que transita a través de la problematizacion
de conceptos y postulados, apoyados en la solucidon de ejercicios sobre las
principales interrogantes del disefio de comunicacion visual, constituyendo en si un
taller especializado, dirigido a perfeccionar los estudios especificos vy
complementarios en Disefio Grafico y sus nexos artisticos, lo cual sirve de dmbito
para una reflexiéon académica colectiva superior.

El diplomado se nutre de los estudiantes que han cursado el diplomado
anterior, condicién indispensable para su matricula y trabajo posterior. La

metodologia propuesta para el desarrollo de las actividades es de elaboracién
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conjunta, explicativo-ilustrativa, investigativa y de critica individual y colectiva. Los

CENTRO DE Es1UDIGS tipos de clase propuestos son la conferencia y el taller, que permiten enfocar,
ejercitar y valorar el desarrollo de la disciplina desde un enfoque significativo,
haciendo especial atenciéon en la busqueda y la adquisicion progresiva de
capacidades, habilidades, aptitudes y actitudes hacia lo individual, lo colectivo, la
creatividad, la organizacidn, la investigacion y la produccidn. Se favorece, ademas,
el intercambio de ideas e informacién, que enriquece la experiencia proyectual de
todos sus integrantes. El Diplomado en Publicidad y Mercadeo continta el método
de exploracion experimental de los problemas generales y particulares del Disefo
Grafico, en su interaccién con el arte y la sociedad, ampliando su bldsqueda hacia
horizontes creativos y de solucién, de manera que los estudiantes puedan ofrecer
una respuesta adecuada a las necesidades de su entorno. Por tal razén, y para
propiciar un intercambio mucho mds rico en experiencias y dindmicas didacticas, el
cuerpo docente del Centro vincula su trabajo con profesores invitados de la UNSTA
de Tucuman, Argentina.

Los ejercicios propuestos serdn integradores y dinamicos, a partir de su
vinculacién con los problemas cotidianos y las dindmicas sociales actuales, y la
utilizacion de las técnicas mas diversas y variadas. De igual manera, se propone
como medios de ensefianza, la utilizacion de materiales diversos de acuerdo a la
idea a desarrollar, tales como conferencias digitales, libros y videos.

Uno de los fines que se persiguen en este diplomado es el enriquecimiento y la
superacion cultural y profesional de quienes lo reciben. En tal sentido, es necesaria
la utilizacidn de lenguajes estéticos y de cddigos que permitan dar respuesta a los
problemas de nuestra cotidianidad, asi como alcanzar un nivel mayor de
abstraccién, creatividad, gusto, intercambio de expresiones y de valores
individuales y sociales. Por otra parte, el Diplomado en Disefio Publicitario aborda
elementos no comunes en la ensefianza del Disefio en el pais, como la Publicidad
—esfera que, dada la impronta de cambios que vive el pais, se convierte en un
recurso de vital importancia para la produccién futura del disefio y su relacion
social—, ademas de otras formas de representacidon grafica y un sistema de
pensamiento légico, ayudado por los avances cientificos y tecnolégicos. Por tal

razon, cada unidad hard su enfoque a partir de un programa de disefio rector que
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transite por la grafica (CorelDraw), la fotografia (Photoshop), los sistemas web y
CENTRO DE Es1UDIGS multimediales (Wordpress) y el video publicitario (Cinema4D y After Effects).

El programa del Diplomado en Marketing y Publicidad tiene como propdsito
esencial, servir de guia a los profesores que lo imparten, planteando los objetivos,
contenidos tematicos y actividades genéricas para desarrollar en el curso, asi como
los aspectos metodoldgicos, de evaluacidn y valores que desarrollar en el
estudiante. Contiene la bibliografia basica que servirda de apoyo didactico al
profesor en el aprendizaje del estudiante. Las unidades tematicas estan disefiadas
de manera que vinculen los contenidos, saberes y grados de complejidad del
disefo, de una manera consecutiva y exponencial. Estad disefiado de manera que
permita la vinculacidn con el resto de las actividades y zonas del conocimiento que
desarrollan los estudiantes en otras areas formativas. Por esta razén, el programa
estad enfocado de manera que los estudiantes puedan dar solucién a sus propias
inquietudes, acercandolos mediante un grupo de ejercicios especificos a los
procesos particulares de esta actividad profesional. También ofrece, en tanto
medio comunicativo, la posibilidad de expresarse mediante un sistema adecuado

de signos, a través de cualquiera de los sistemas representativos a su alcance.

I1l. CONDICION DE INGRESO
Es una condiciéon indispensable para la aceptacidn y la matricula en este Diplomado,

haber cursado y aprobado satisfactoriamente el Diplomado en Disefio Grafico.

IV. OBJETIVOS

OBJETIVOS GENERALES

« Desarrollar habilidades necesarias para la creacién y planeamiento de
estrategias de comunicacién y campaiias de publicidad.

OBIETIVOS ESPECIFICOS

. Desarrollar habilidades hacia la representaciéon bidimensional a partir del
dibujo y la ilustracion.

« Reflexionar en torno al uso de la imagen a partir de su dimensién expresiva, su
contenido formal e informativo.

. Vincular a la fotografia como instrumento utilizable por otras profesiones.
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. Destacar el uso social, documental y artistico de la imagen como medio de
CENTRO DE Es1UDIGS expresién, asi como sus particularidades y aportes a la interpretaciéon y a la
produccidn de conocimiento social.

« Aplicar las técnicas del disefio grafico, la ilustracidn, la edicidn y la fotografia
con intenciones comunicativas y estéticas en una pieza de comunicacién visual.

« Analizar imagenes fijas o en movimiento, a nivel descriptivo y significativo,
evaluando el desarrollo de la percepcion y la recepcién de mensajes
audiovisuales.

« Analizar los procesos de produccién de obras publicitarias, identificando vy
describiendo las caracteristicas particulares de los procesos que intervienen en
las distintas fases de su realizacion, las estructuras narrativas, los recursos
estilisticos y expresivos empleados, segun los subgéneros.

« Aplicar los conocimientos tedricos y técnicas de realizacion en la produccion de
obras audiovisuales videograficas y sobre sistemas web, ajustandose a un
proceso de guionizacién y organizacién apropiado, consiguiendo la calidad final
del producto requerida.

« Reflexionar en torno a la realizacidn y terminacién de cada una de las obras y
de su interrelacidén con otros conocimientos tedricos y técnicos.

« Evaluar el desarrollo de las capacidades de reflexién, organizacién y prevision,
imprescindibles para elaborar cualquier comunicacién audiovisual.

« Valorar la calidad, creatividad y originalidad del producto elaborado.

« Aplicar los conocimientos del disefio, asi como sus fundamentos, leyes y
principios en la realizacion de ejercicios.

. Desarrollar una metodologia en el proceso de disefio.

. Realizar ejercicios que permitan la autorreflexién, la creatividad y la
consolidacion de los conocimientos, el trabajo grupal y colectivo.

. Conocer las funciones de todas las dreas o departamentos que interactdan
dentro de una agencia de publicidad.

« Comprender los fundamentos tedérico-metodoldgicos a partir de los cuales
conceptualizar, ejecutar y evaluar estrategias, campafias y productos

publicitarios.
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« Desarrollar habilidades para planear estratégicamente la comunicacidn
CENTRO DE ESTUDIOS promocional.

« Analizar los documentos bdsicos para una campafia publicitaria.

« Comprender las ventajas y limitaciones de los principales medios de
comunicacién en vistas a planear estratégicamente su uso como posibles
soportes publicitarios.

« Aplicar los requisitos tecnolégicos de los sistemas de impresion o produccion
en el disefio de las diferentes piezas o soporte comunicativos.

« Conocer los modelos creativos publicitarios fundamentales.

. Entrenar habilidades y pautas metodoldgicas para la creacién publicitaria.

. Disefar una estrategia creativa para campanfia publicitaria a partir del briefing.

. Ejercitar la critica a partir de diferentes soluciones comunicativas propuestas a
un mismo problema de comunicacion.

. Materializar un portafolio o carpeta creativa compuesta por piezas publicitarias
gue expresen las habilidades comunicacionales y creativas del profesional

egresado.

V. CAPACIDADES, HABILIDADES, APTITUDES, ACTITUDES QUE SE ESPERAN EN EL

ESTUDIANTE

CAPACIDADES

« Observacion y valoraciéon de los fendmenos comunicativos, educativos,
estéticos y funcionales de la realidad social.

. Comprensidn de los procesos particulares que intervienen en el Disefio grafico
y sus aplicaciones.

. Capacidad de estructuracion del espacio bidimensional y tridimensional.

« Solucién de problemas especificos desde la visualidad del Disefio grafico.

HABILIDADES

« Uso de herramientas, métodos de trabajo y materiales bdsicos para la
produccidon de disefios de comunicacién visual.

« Aplicacion de los conocimientos adquiridos en la solucion de problemas

asociados a las diferentes ramas de la creacion.
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« Desarrollo de comunicaciones visuales innovadoras y eficaces, a partir de la
CENTRO DE Es1UDIGS integracion de la imaginacion y los componentes de la produccion simbdlica.

APTITUDES

. Valoracion sobre laimportancia de la expresidn artistica en general y del Disefio
grafico en lo particular, en su contexto social.

« Desarrollo de la creatividad individual y colectiva.

ACTITUDES

. Participacién en la solucién de problemas de disefio.

« Comprension de la importancia del trabajo individual y del trabajo en equipo
en el disefio.

. Responsabilidad en el estudio, la investigacién y en el trabajo.

. Utilizacién adecuada de los conceptos de disefio aplicados a la solucion de

problemas especificos.

VI. CONTENIDOS TEMATICOS
Los contenidos se dividen en cinco unidades temdaticas que estudian: 1) géneros
representativos, 2) disefio fotografico, 3) disefio de aplicaciones, 4) analisis estético

del arte y 5) disefio publicitario.

Plan Tematico Horas de clases
] - Profesor Mes L. . .. Semin.
Unidad. Tematicas Teodricas | Practicas .
Evaluativo
l. Gé .
eneros Soliet Oct.- Nov 4 6 2 12

representativos

René Roca,
Soliety Flor de | Nov.-Ene. 6 2 2 10
Lis

II. Psicologia del
consumidor

CENTRO FRAY BARTOLOME DE LAS CASAS CALLE 19 No. 258, VEDADO, LA HABANA, CUBA. CP 10400 TEL: 832 7329



AN

ﬁm.mseno para el medio Soliet Ene. - Feb 6 6 2 14
\digital
CENTRO DE ESTUDIQS Arte y Disefo en Cuba Flor de Lis Mar.-Abril 8 0 2 10
V. Marketing y Publicidad | >°€t ZisFlor de | Abril-May. 4 10 2 16
VI. Campafiia publicitaria UNSTA May.-Jun. 5 5 2 12
Total 33 29 12 74

UNIDAD I. Géneros representativos

El dibujo y las técnicas de representacion grafica. Importancia del dibujo para el
disefio grafico y las artes visuales. Posibilidades creativas del dibujo. Principales
géneros, técnicas y materiales dentro de la representacidn grafica. La ilustracion.
Apropiaciones creativas y procedimientos técnicos para el dibujo de representacién
grafica. Modos creativos de representacion grafica asociados al disefio y la
ilustracion. La digitalizacion, vectorizacion y descomposicion de un dibujo a partir

de medios digitales. Seminario evaluativo de los ejercicios. [2 hrs.]

UNIDAD Il. Psicologia del consumidor
Principios para la persuasién, seduccién y manipulacién del consumidor. La
segmentacién de mercado y la emision del mensaje.

Seminario evaluativo de los ejercicios. [2 hrs.]

UNIDAD lil. Disefio para el medio digital
La representacion grafica en el medio digital: videojuegos y hipermedia. El disefio
de interactividad en la creacién de paginas web. Creatividad en funcién de las

aplicaciones. Seminario evaluativo de los ejercicios. [2 hrs.]
UNIDAD IV. Arte y disefio en Cuba

Origenes del Disefio de Comunicacién Visual en Cuba. La imagen seriada en la

Colonia. Republica: publicaciones periédicas y lenguaje moderno. El Decé en la
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grafica cubana. Publicidad en la década del 1950. La Revolucién y la masificacidn de
CENTRO DE Es1UDIGS la cultura y el disefio. El cartel cubano. Enfoques actuales del Disefio en Cuba.

Seminario evaluativo de los ejercicios. [2 hrs.]

UNIDAD V. Marketing y Publicidad

Conceptos contemporaneos de Marketing y Publicidad. Brief de Marketing, Brief
Publicitario, Brief Creativo, Brief de Medios (soportes publicitarios en medios
impresos, digitales, audiovisuales). Concepto. Aval. Promesa. Planteo estratégico
de la Campafia comunicacional. Estrategia de audiencia: audiencia objetiva y sub-
objetiva. Aplicacién de la planificacion publicitaria. Decisién creativa. El plan
publicitario y su vinculo con la sociedad de consumo. Plan de comunicacion. Analisis
de audiencias. Analisis de canales de comunicacion. Manifiesto de campaiia.

Seminario evaluativo de los ejercicios. [2 hrs.]

UNIDAD V. Campaiia Publicitaria

Practica profesional publicitaria. Trabajo en equipo. Optimizacion del pensamiento.
La dupla creativa. Director de arte y Redactor. El campo profesional publicitario.
Tendencias. Consumo. Macro-economia. Globalizacion y contexto. Marca.
Simbolos y lemas. Logotipo e isotipo. Cromatismo. Empresa. Trayectoria
empresarial. Identificacion de casos. Escenarios e identidad. La intervencion
conceptual frente a una situacidon concreta. Escala de campafas. Concepto
integrador. Analisis de la informacién. Documentos basicos.

Aplicacion y condiciones de los escenarios: de demanda, cultural y competitivo.
Aplicacion de un proyecto de branding. Competencias. Proyeccién de mercado.
Reposicionamiento. Campania integral. Codigo de ética publicitaria. Revision de los
ejercicios anteriores y orientacion del ejercicio final.

Seminario evaluativo de los ejercicios. [2 hrs.]

VII. ACTIVIDADES COLATERALES SUGERIDAS
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« Vinculacion de las actividades y ejercicios del diplomado con las
CENTRO DE Es1UDIGS correspondientes a otros o areas del Centro (carteles promocionales para
conferencias, catalogos de exposiciones, etcétera).

« Organizacidn, montaje y participacidon en exposiciones en el Centro o fuera del
mismo.

. Visitas guiadas a museos y exposiciones de plastica y de disefio grafico
(Academia Nacional de Bellas Artes San Alejandro, Centro de Arte
Contemporaneo Wifredo Lam, Cinemateca de Cuba-ICAIC, Fundacién Ludwig
de Cuba, Museo Nacional de Bellas Artes).

. Visitas a talleres, imprentas, oficinas de disefio, entre otros.

. Invitacién a profesionales del disefio a ofrecer conversatorios y conferencias en

las clases.

VIII. EVALUACION

El diplomado desarrollard ejercicios tedricos y practicos, de corta duracion, en
donde se explotaran las posibilidades comunicativas y conceptuales. Los ejercicios
se realizaran de manera individual o colectiva, siempre que se garantice la igualdad
de trabajo de todos los integrantes. Cada ejercicio se resolvera de una manera
diferente. Cada ejercicio complementa en la préactica el contenido tedrico
desarrollado durante la unidad tematica.

La evaluacion del estudiante se hara a partir de los trabajos presentados en
cada ejercicio, el proceso de trabajo desarrollado para la realizacidon del mismo y su
defensa en el seminario evaluativo, lo cual serad valorado sobre 10 puntos (de los
cuales 6 puntos es la nota minima para el aprobado).

En el criterio de evaluacién se tendra en cuenta, ademas de los objetivos del
ejercicio, la asistencia a clase, la participacion del alumno en la misma, los niveles

de conocimiento adquiridos a partir de las soluciones presentadas y su defensa.
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